
 Audi  26 Konzernbereiche

 
In einem schwierigen Marktumfeld hat Audi seine große Modell- und 

Technologieoffensive vorangetrieben. Mit dem Premium-SUV e-tron wurde das erste 
vollelektrische Serienmodell der Marke präsentiert. 

G E S C H Ä F T SV E R L AU F  

„Vorsprung“ ist für Audi ein gelebtes Markenversprechen, das weltweit gültig ist und das Audi zu einer der  
begehrtesten Marken im Premiumsegment macht. Im Jahr 2018 hat die Marke mit rund 20 Markteinführungen 
die Erneuerung ihrer Modellpalette fortgeführt und ihr Produktportfolio weiter gestärkt. Mit dem neuen A6 
präsentierte Audi die achte Generation seiner erfolgreichen Oberklasselimousine. Der A6 zeichnet sich durch 
spannungsvolle Flächen, klare Kanten und markante Linien aus und vermittelt sportliche Eleganz, Hightech 
und Hochwertigkeit. Zudem stellte Audi erstmals das neue Gesicht der Q-Familie vor: den Audi Q8. Er vereint 
die Eleganz eines viertürigen Luxus-Coupés mit der praktischen Vielseitigkeit eines großen SUV. Sein aus-
drucksstarkes Design wird durch den imposanten Singleframe-Kühlergrill im Oktagon-Design, eine elegant 
abfallende Dachlinie und die bis zu 22 Zoll großen Räder unterstrichen. Mit der Weltpremiere des e-tron startete 
Audi im September 2018 seine Elektrifizierungsoffensive. Der SUV ist das erste rein elektrisch angetriebene 
Serienmodell der Marke mit den Vier Ringen. Er entspricht in Komfort und Raumangebot einem klassischen 
Oberklassemodell. An Schnellladestationen ist der e-tron in 30 Minuten bereit für die Langstrecke. Zum Jahres-
ende lagen bereits zahlreiche Vorbestellungen für den e-tron vor. Audi will bis 2025 mindestens 20 elektrifizierte 
Modelle anbieten.  

Im abgelaufenen Geschäftsjahr ergaben sich für Audi Herausforderungen aus einem schwierigen Marktum-
feld und dem neuen Testverfahren WLTP. Die Marke lieferte insgesamt 1,8 Mio. Fahrzeuge an Kunden aus (– 3,4 %). 
Während die Verkäufe in Westeuropa um 13,9 % zurückgingen, konnten insbesondere in China Zuwächse ver-
zeichnet werden (+ 10,9 %). 

Im Jahr 2018 setzte Audi 1,5 (1,5) Mio. Fahrzeuge ab. Der Absatz des chinesischen Gemeinschaftsunterneh-
mens FAW-Volkswagen belief sich auf weitere 620 (552) Tsd. Audi Fahrzeuge. Großer Beliebtheit erfreuten sich 
insbesondere die Modelle Q2, Q5, A4, A7 und A8. Der Absatz der Automobili Lamborghini S.p.A. belief sich auf 
6.333 (3.897) Fahrzeuge. Der Anstieg resultierte im Wesentlichen aus der hohen Nachfrage nach dem Urus.  

Weltweit produzierte Audi im Berichtsjahr 1,9 (1,9) Mio. Einheiten. Lamborghini fertigte im Jahr 2018 ins-
gesamt 6.571 (4.056) Fahrzeuge. 

U M S AT Z  U N D  E R G E B N I S  

Die Umsatzerlöse der Marke Audi beliefen sich im Geschäftsjahr 2018 auf 59,2 (59,8) Mrd. €. Das Operative Ergeb-
nis vor Sondereinflüssen ging um 7,0 % auf 4,7 Mrd. € zurück. Mixverbesserungen, positive Wechselkurseffekte 
und Produktkostenoptimierungen konnten den geringeren Fahrzeugabsatz und höhere Verkaufskosten, in 
denen sich jeweils vor allem die Belastungen aus WLTP widerspiegeln, sowie gestiegene Abschreibungen infolge 
des hohen Investitionsvolumens nicht ausgleichen. Audi erzielte eine operative Umsatzrendite vor Sonderein-
flüssen von 7,9 (8,5) %. Sondereinflüsse, die aus der Dieselthematik resultierten, beliefen sich auf – 1,2 (– 0,4) Mrd. €. 
In den Finanzkennzahlen der Marke Audi sind auch die Werte der Marken Lamborghini und Ducati enthalten.  
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P R O D U K T I O N  
   

   

Fahrzeuge 2018 2017
      
   
Audi   

A4 344.623 325.307

A3 304.903 313.380

Q5 298.645 289.959

A6 254.705 259.618

Q3 167.707 205.006

A5  111.544 119.595

Q7 110.593 106.515

Q2 108.386 102.084

A1 80.387 95.346

A8 24.541 15.854

Q8 22.414 364

A7 20.058 16.968

TT 12.118 22.174

e-tron 2.425 4

R8 1.764 3.179

  1.864.813 1.875.353

    

Lamborghini   

Urus 2.565 121

Huracán Coupé 1.669 1.822

Huracán Spyder 1.121 827

Aventador Roadster 638 278

Aventador Coupé 578 1.008

  6.571 4.056

    

Marke Audi 1.871.384 1.879.409

    

Ducati, Motorräder 53.320 56.743

 

M A R K E  AU D I  
    

    

  2018 20171 %
        
    
Auslieferungen (Tsd. Fzg.) 1.818 1.882 – 3,4

Audi 1.812 1.878 – 3,5

Lamborghini 6 4 + 50,7

Absatz  1.467 1.530 – 4,1

Produktion  1.871 1.879 – 0,4

Umsatzerlöse (Mio. €) 59.248 59.789 – 0,9

Operatives Ergebnis vor 
Sondereinflüssen 4.705 5.058 – 7,0

Operative Umsatzrendite (%) 7,9 8,5  

1 Umsatzerlöse angepasst; siehe Erläuterungen zur Anwendung neuer 
Rechnungslegungsstandards auf Seite 114. 
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